
美滋豫味品牌
推广策划



摘要
“美滋豫味”品牌推广策划主要针对休闲

食品市场进行。分析显示，行业规模持续增长，
消费者偏好健康、个性化产品，电商渠道崛起。
品牌面临知名度低、形象不鲜明的问题，但拥
有文化底蕴和原材料优势。

策略上，提出“美滋豫味，欢豫加倍”的
主题，旨在传递河南美食文化，提升品牌认知。
计划通过线上话题挑战赛、沉浸式文化游戏
及线下景区补给站等形式，吸引年轻消费者，
增强社交传播。

活动将结合河南文化元素，如“豫麦仔”
角色、河南地图迷宫等，提升品牌趣味性和互
动性。同时，利用社交媒体和电商平台进行多
渠道营销。

期望拓展营销渠道与社交传播，提升消费
群体对品牌的认知度，打造出河南省“金字招
牌”，向世界传递河南美味零食与文化魅力
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营销分析



随着经济发展和居民

生活水平提高，消费

者在休闲食品上的支

出不断增加。据统计，

过去 5 年全球休闲食

品市场规模以年均 5% 

的速度增长，国内市

场增速更为显著，年

增长率达 8% 左右。

在消费需求方面，低糖、低

脂、高蛋白的休闲食品成为

市场新宠，同时，便捷性、

个性化的产品也备受青睐。

从销售渠道来看，电商渠道

凭借其便捷性和广泛的覆盖

范围，市场份额不断扩大，

目前已占据休闲食品总销售

额的 30% 左右，且仍保持较

高的增长速度。

行业分析

小结
1.休闲食品行业呈蓬勃发展态势。  2.消费者对健康、营养的关注度日益提升



市场分析

l 市场规模稳步增长：国内休闲食品市场规模庞大且持

续扩张，预计未来 3 - 5 年将继续保持稳定增长。

l 市场细分：不同细分市场具有不同的消费需求和

购买特点。

l 渠道分析:传统销售渠道如超市、便利店仍占据主

导地位，但电商平台和新零售渠道发展迅速。。

小结
1.市场向高端化方向发展2.市场细分精细3.销售渠道多元化



品牌形象不鲜明

品牌形象不够鲜明，57.14% 

的消费者对品牌名称印象一般，

缺乏能够吸引消费者关注和喜

爱的独特个性。

品牌分析

文化底蕴深厚

河南悠久的历史文化赋予品牌

深厚的文化底蕴，可以打造差

异化产品。

原材料充足

河南丰富的农产品资源为品

牌提供了充足且优质的原材

料，能有效降低生产成本并

保障供应稳定。

 品牌知名度低

品牌推出时间短，知名度较低，

仅 26.42% 的受访者听说过

该品牌，在市场上的曝光度和

认知度严重不足。

原材料供应稳定，但品牌知名度不够

对于“美滋豫味”这个品牌名称，您的第一印象是？

您是否听说过河南休闲食品公共品牌“美滋豫味”？



目标消费者分析

人群
16-25年轻消费者
26-40职场人群

生活
热衷社交分享，互动体验，
偏好高颜值零食，关注便携
性

特点
追求健康、美味的食品，消费
意愿强，接受新事物快，购买
频率适中。

潜在
过节送礼人群，中小学生，
文旅游客

小结
1.追求年轻化               2.热爱社交          3.追求便捷        



竞争者分析

品牌初级阶段，大众知晓范围有限 品牌认知度 经多年的推广和建设，有较高的认知度

需要拓展销售渠道 销售渠道 推行线上线下一体化策略，实行全渠道

营销

切实落实7+28+N产业链发展规划 政策响应 支持打造电商产业园区，建设数字化云

仓

有河南美食文化和农产品资源作为支撑，

但在产品创新和多元化方面还需加强
产品特色 丰富的海洋资源、农产品资源

小结
作为新河南休闲食品公共品牌，当前知名度有限，美誉度待产品验证，忠诚度尚未构建，需借特色

产品与营销提升认知。



SWOT分析

Ø 品牌知名度低 
Ø 品牌形象不鲜明
Ø 企业规模与竞争力不足

Ø 市场竞争激烈
Ø 消费者需求多变
Ø 食品安全问题

Ø 资源优势
Ø 文化优势
Ø 产业基础优势

Ø 消费升级机遇
Ø 电商与新零售发展向好
Ø 政策支持

S W

O T

我们的主要问题是：
我们的解决办法是：

1.品牌新提出阶段，“美滋
豫味”形象不够鲜明
2.主流社交平台账号空白

1.贴近消费者，打造使用场
景，塑造品牌形象
2.开通官方账号，开展挑战
赛，增加话题讨论度



策略提案



主题推导

品牌：
美滋豫味

品牌特点：
浓厚的文化底蕴

目标消费者：
16-25年轻消费者
26-40职场人群

群体特点：
热衷社交分享

诉求：
健康和便携性

主题阐述

 作为河南简称，直接锚定地域属性，强化
“河南出品”的品质信任
 古汉语中“豫”通“悦”，自带“安乐、
愉悦”语义，与休闲食品的“情绪价值”
天然契合。
快乐是全年龄段、全文化背景的共同追求，
“欢豫”将河南的地域特色与人类共通情
感结合，避免“地域品牌”的认知局限，
适合全国化传播。
“欢豫”既指“欢乐的河南零食”，又谐
音“欢愉”，“加倍”暗示“快乐×2”，
用数学化表达具象化情感体验；



营销目标

打造“金字招牌”，向世界传递河

南美味零食与文化魅力

提升消费群体对品牌的认知度

03

04

拓展营销渠道与社交传播

提高品牌知名度

01

02

 



前期轰炸 中期打响 后期升华

豫味研究所

景区补给点

麦闯中原

策略框架

线上造势发起活动

豫山豫水，味享登高

沉浸式文化闯关体验



活动分析



线上篇

线上话题挑战赛

活动内容： 主话题：#美滋豫味·我的中原味#
子话题：#豫麦仔的100种玩法#：鼓励用户用休闲食品DIY创意
美食（如用山药片做披萨底、花生酥碎拌酸奶），上传教程视
频。
  #穿越千年的豫味#：结合河南考古热点（如殷墟、二里头遗
址），用零食摆拍“考古现场”（如用饼干拼甲骨文、巧克力
模拟青铜器纹路）。
 #豫味盲盒猜猜乐#：品牌每周发布“神秘零食”局部特写图，
用户猜测品类，猜对可参与抽奖。
活动奖励：在微信视频号、抖音、小红书同步发起话题，设置
“每日精选奖”（送定制版豫麦仔公仔）

活动时间

2025年5月20日-6月15日

活动地点

抖音，微博，小红书



线下篇

景区补给点场景化运营

活动场景：补给站采用“麦田”主题造型，顶部用麦秆元素装

饰，嵌入“美滋豫味”LOGO灯箱。设立“豫味能量站”货架，

分区陈列辣条、米果、红枣糕等河南特色休闲食品，搭配试吃

装（小包装设计融入景区IP，如老君山金顶图案）。

活动内容：游客用3个空瓶/易拉罐可兑换指定零食1份，补给点

设置分类回收箱，联合景区发起“带走垃圾·留下美味”公益行

动，同步在品牌官微公示回收数据。

活动时间

2025年6月20日-7月10日

活动地点
老君山等景区



线上篇

豫麦仔登高奇遇记

活动内容：补给点设置“豫麦仔”人偶打卡点，游客合影发朋
友圈带话题#美滋豫味登高见#，可领取“豫味能量包”（含2款
随机零食+景区定制明信片），集28赞可再领小礼品，品牌每日
精选10条优质内容转发至官方账号。
活动目的：吸引路人驻足，互动性强，提高品牌知名度

活动时间

2025年6月20日-7月10日

活动地点

微信，微博，小红书



线上篇

https://szfilehelper.weixin.qq.com/cgi-bin/mmwebwx-
bin/webwxgetmsgimg??&MsgID=3892400867376649574&skey=@crypt_c89929fb_2f93

3c044599a2fa442a0fdf3401ee07&mmweb_appid=wx_webfilehelper

沉浸式文化闯关体验

游戏世界观搭建：- 角色设定：主角“豫麦仔”：头戴麦穗帽的
Q版少年，结合饕餮和“贾湖骨笛”文化元素，技能为“吹笛成
兵”（发射花生豆攻击障碍）。反派角色：“馋嘴老烩”（烩
面拟人化反派，设置面条障碍）、“胡辣汤妖”（喷射辣椒迷
雾），增加河南美食趣味化冲突。
地图设计： 以河南地图为原型的迷宫版图，关卡命名如“龙门
石窟迷阵”“红旗渠栈道”。

玩法机制升级： 玩家操控豫麦仔收集“五谷能量”（小麦、玉
米、花生、大豆、芝麻图标），避开障碍抵达终点，每关限时
90秒，超时则触发“烩面粘锅”失败动画。
好友助力：每日可邀请3位好友帮忙解锁新关卡，助力者可获得
“麦穗币”，兑换游戏内“牡丹花皮肤”或线下补给点折扣券。



线上篇

沉浸式文化闯关体验

奖励体系：初级奖励：通关即得10-50麦穗币，可兑换微信红包
封面、豫麦仔表情包。
中级奖励：累计300麦穗币兑换“美滋豫味盲盒”（含3款新品
+景区联名贴纸）。
终极奖励：月度积分榜前100名玩家，可参与“豫麦仔家乡行”
线下活动，探访河南食品工厂+嵩山登高体验。

活动时间

2025年7月日15-8月10日

活动地点
微信小程序
微信公众号



年轻化
场景互

动

构 建 “ 地 域 文
化载体+年轻消
费符号+用户共
创 平 台 ” 的 复
合品牌价值文化输

出
社交裂
变传播

通过这些活动我们预期达到：



媒介排期



媒介排期

媒介选择 投放内容 5月 6月 7月 8月

网络

微博推广 √ √

小红书推广 √ √

抖音推广 √ √

微信小程序 √ √

微信公众号 √ √

线下

河南各景点 √ √



媒介预算

媒介选择 具体形式 投放时间 预算（万元）

新浪微博 官方发布活动及话题 2025.5.20-6.15 20w

联合大V、参与

小红书 官方发布联合预告，品牌官微+合作KOL转
发，带话题#美滋豫味·我的中原味#

2025.5.20-6.15 30w

抖音

小程序 技术开发，3D化游戏场景 2025.7.15-8.10 80w

微信 10w2025.7.10-8.10投放朋友圈广告，微信搜一搜广告

场景布置 设置麦田能量站站点（定制灯箱、回收箱、
试吃货架等）、KOL合作

2025.6.20-7.10 30w

河南知名休闲食品品牌合作产品 2025.6.20-7.10 5w

豫麦仔形象 定制豫麦仔人偶、人偶演员 2025.6.20-7.10 8w

奖励机制 零食大礼包、优惠券、定制公仔、礼品、
明信片

2025.5.20-8.10 6w

总计 189w

线
上

线
下



附录：
1. 您的年龄段是？ 

   ○ 18岁以下 ○ 18-25岁 ○ 26-35岁

   ○ 36-45岁  ○ 46-55岁 ○ 55岁以上

2. 您的性别是？ 

   ○ 男   ○ 女

3. 您的职业是？ 

   ○ 学生   ○ 企业职员  ○ 公务员/事业单位

   ○ 自由职业   ○ 其他 _________________ *

4. 您的月收入水平是？ 

   ○ 2000元以下 ○ 2000-4000元 ○ 4000-6000元

   ○ 6000-8000元 ○ 8000元以上

5. 您平时购买休闲食品的频率是？ 

   ○ 每天 ○ 每周几次 ○ 每周一次

   ○ 每月几次  ○ 几乎不买  (请跳至第9题)

6. 您通常在哪里购买休闲食品？（可多选） 

   □ 超市 □ 零食专卖店□ 直播间

   □ 线上商城  □ 其他 _________________ *

7. 您每月在休闲食品上的花费大约是多少？ 

   ○ 50元以下 ○ 50-100元 ○ 100-200元 ○ 200元以上

8. 您购买休闲食品时，最看重的因素是什么？（可多选）

   □ 口味 □ 价格 □ 品牌 □ 包装 □ 健康

   □ 其他 __________

9. 您最常在什么场合食用休闲食品？（多选）

   □ 看电视/电影时 □ 休闲聊天时 □ 运动后

   □ 旅行途中 □ 工作间隙  □ 其他 ________

10. 您对河南休闲食品的了解程度是？ 

   ○ 非常了解 ○ 比较了解 ○ 一般 ○ 不太了解

   ○ 完全不了解  (请跳至第17题)

11. 您是否听说过河南休闲食品公共品牌“美滋豫味”？

   ○ 是   ○ 否  (请跳至第14题)

12. 您认为“美滋豫味”品牌要提升知名度，最有效的方式是

什么？（可多选） 

   □ 加大广告宣传力 □ 举办线下品鉴活动

   □ 与知名IP合  □ 其他 ______________



附录：

13. 对于“美滋豫味”这个品牌名称，您的第一印象是？ 

   ○ 很有吸引力，突出河南美食特色

   ○ 一般，没有特别感觉 ○ 不太吸引人，需要改进

*填写完该题，请跳至第15题。

14. 您对河南休闲食品的印象是？（可多选） 

   □ 传统 □ 美味 □ 实惠 □ 健康 □ 其他 

15. 您认为河南休闲食品的优势是什么？（可多选） 

   □ 历史悠久 □ 种类丰富 □ 价格实惠

   □ 口味独特 □ 其他 ____________

16. 您认为河南休闲食品的劣势是什么？（可多选） 

   □ 品牌知名度低  □ 包装不够精美

   □ 产品创新不足  □ 营销推广不够  □ 其他 

17. 您认为河南休闲食品公共品牌应该具备哪些特点？

（可多选）

   □ 代表河南特色 □ 高品质 □ 创新 □ 时尚

   □ 健康  □ 其他 ______________

18. 您希望河南休闲食品公共品牌推出哪些类型的产品？

（可多选） 

   □ 传统糕点 □ 坚果炒货 □ 肉制品

   □ 素食产品 □ 其他 __________

19. 您愿意为支持河南休闲食品公共品牌而支付更高的价

格吗？ 

   ○ 非常愿意 ○ 愿意 ○ 一般

   ○ 不太愿意 ○ 完全不愿意

20. 您认为哪些促销活动最能吸引您购买河南休闲食品公

共品牌的产品？（多选） 

   □ 打折促销 □ 买赠活动 □ 满减活动

   □ 会员专享优惠  □ 其他 _______________

21. 您对河南休闲食品公共品牌的发展有什么建议？

     _________________________________



THANK
 YOU


